W weekend 26-28 wrzesnia odbedzie sie juz siddma edycja akcji ,,Torun za
po6t ceny”.

Za potowe ceny bedzie mozna odwiedzi¢ najpopularniejsze atrakcje turystyczne,
wybracd sie na pokaz w planetarium, czy podziwia¢ panorame toruhskiej starowki z
pokfadu statku. Smakosze beda mieli mozliwo$¢ posmakowania specjatéw torunskich
restauratoréw, a klubowicze bawic¢ sie w lokalach. Najmtodsi zas - bawi¢ sie w
jednym z centréw zabaw.

- Do udziatu w akcji zgtosito sie 137 podmiotéw z réznej branzy: hotelarskiej,
restauracyjnej, sa kawiarnie i bary - mowi Maja Nakonowska dyrektor Biura
Torunskiego Centrum Miasta. Pojawita sie réwniez nowa kategoria w ofercie -
~Rekreacja i zakupy”. Swoje propozycje przedstawity takze instytucje kultury i
przewodnicy turystyczni.

Tegoroczna jesienna odstona tej cieszgcej sie ogromnym powodzeniem akcji
organizowana jest przez Torun i Radio ZET Gold (ktére w jednym z ogrédkow letnich
- w restauracji Manekin na Rynku Staromiejskim - zorganizuje plenerowe studio).

Do pobrania:
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e regulamin akcji - do pobrania
o oferta hoteli - do pobrania

o oferta restauracji - do pobrania

o oferta klubéw - do pobrania
e oferta rekreacji/zakupow - do pobrania
e oferta kulturalna - do pobrania

Dziatania prowadzone w ramach akcji , Torun za p6t ceny” majg na celu przedtuzenie
sezonu turystycznego, integracji spotecznosci lokalnej oraz prezentacje towaréw i
ustug oferowanych przez partneréw akgji.

Swoj udziat w akcji zapowiedziato juz 137 uczestnikdéw, ktérzy obniza ceny
poszczegdlnych produktéw i ustug o 50%. Bedga to:

restauracje, kawiarnie (50),

obiekty sportowe, rozrywkowe, sklepy (46),
instytucje kultury (18),

hotele i hostele (13),

kluby (10).

Wsréd partneréw znalazty sie instytucje zwigzane z akcjg od poczatku, jak i te, ktére
niedawno rozpoczety swojg dziatalnosc.

Sukces poprzednich edycji, na ktdre sktadata sie liczba ponad 130 partnerow oraz
ponad 30 tysiecy osdb korzystajacych z promocji jest dowodem na to, ze
organizacja tego typu akcji cieszy sie bardzo duzym zainteresowaniem.
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Jesiennej edycji akcji ,,Torun za pét ceny” od kilku lat towarzyszy konkurs
»Korona Smakosza” przygotowany przez hale Makro w Toruniu. , Korona
Smakosza” to kulinarny plebiscyt, w ramach, ktérego wyrézniane sg najlepsze,
najbardziej lubiane i cenione lokale gastronomiczne w naszym miescie. Gtéwnym
celem akgcji jest promocja torunskich lokali gastronomicznych oraz wytonienie tych,
ktére cieszg sie najwiekszg sympatig wsréd klientéw. W Toruniu plebiscyt odbywa
sie réwnolegle z akcjg ,Toruh za pét ceny”. Kazda osoba, ktéra w dniach 26-28
wrzesnia odwiedzi restauracje oznaczone plakatami z logotypem ,,Korony
Smakosza”, bedzie mogta oddac swdj gtos w plebiscycie. Kazda osoba, ktéra w
dniach 26-28 wrzesnia odwiedzi restauracje oznaczone plakatami z logotypem
»,Korony Smakosza"”, bedzie mogta oddac swodj gtos w plebiscycie. Goscie restauracji
oceniajg je w 10 kategoriach:

e smak potraw,

e wystrdj lokalu,

e jakosc¢ obstugi,

e atmosfera,

e lokal na spotkania z przyjaciétmi,

e lokal na rodzinny obiad,

e lokal na romantyczny wieczbér,

e lokal na lunch,

e lokal z najlepsza relacja jakos¢ - cena,

e lokal z najlepszym daniem regionalnym.
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Restauracja, ktéra otrzyma najwiecej gtosow i punktéw w wyszczegdlnionych
kategoriach, zdobedzie , Korone Smakosza” oraz bon na zakupy w hali MAKRO o
wartosci 1000 zt. Petny regulamin akcji oraz liste lokali, ktore biorg udziat w
plebiscycie znalezé mozna réwniez na stronie www.koronasmakosza.pl. Nagrody
rzeczowe wedrujg réwniez do konsumentéw, ktérzy oddajg gtosy w konkursie na
najciekawsze dokonczenie zdania w niezmienionej formie: ,Polece ten lokal
najblizszym, poniewaz...”. Autorzy najciekawszych tekstow mogg wygrac atrakcyjne
nagrody rzeczowe.

Korona Smakosza jest plebiscytem cieszagcym sie prestizem w wielu miastach - w
tym roku odbedzie sie w 20 lokalizacjach, m.in.: Rybniku, Gdansku, Rzeszowie,
todzi, Katowicach, Zabrzu, Toruniu, Lublinie, Poznaniu, Szczecinie, Koszalinie i
Warszawie. W sumie o Korone Smakosza w poprzednich edycjach walczyto 450
lokali, a gtosy na swoje ulubione restauracje oddato ponad 30 000 konsumentow z
catej Polski. Kazdy z wtascicieli restauracji czy baréw z miast, w ktérych plebiscyt
miat miejsce, bardzo chwalit sobie uczestnictwo w akcji, zwtaszcza, ze byta ona
potaczona z tzw. ,Weekendem za pét ceny”. Dzieki temu, wtasciciele zaobserwowali
wzmozone zainteresowanie swoimi lokalami oraz podwyzszong frekwencje ze strony
klientdéw - nie tylko w ciggu weekendu oraz w trakcie trwania plebiscytu, ale na
dtuzsza mete.

Akcja ,, Torun za pot ceny” promowana jest nie tylko na terenie Torunia. Za
posrednictwem stacji radiowych sieci Eurozet spoty pojawiajg sie w innych miastach,
takich jak: Bydgoszcz, Tréjmiasto, Warszawa, Olsztyn, Poznan, £6dz, Gniezno. Ulotki
z listg uczestnikéw akcji dotgczone zostang do bezptatnego ogdlnopolskiego
dziennika ,,Metro” w Tréjmiescie, Olsztynie i Warszawie. W najwiekszych miastach
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego: Bydgoszczy, Wtoctawku i Inowroctawiu na
,TOrun za pot ceny” zapraszac bedg hostessy. 18 wrzesnia po ulicach Poznania,
Tréjmiasta, Olsztyna, Bydgoszczy i todzi bedg poruszaty sie mobile prezentujace
grafike promujgca jesienng edycje tegorocznej akcji, natomiast w niedziele 21
wrzesnia oddziat torunskich halabardnikéw, w ktérych role wcielg sie aktorzy Teatru
Impresaryjnego ,Afisz” bedg zapraszali mieszkancéw Gdyni, Sopotu, Gdanska,
Grudzigdza i Chetmna do odwiedzenia Torunia i skorzystania z ofert, jakie w ramach
»Torunia za po6t ceny” przygotowano.

Parterami medialnymi akcji sg: ,Nowosci”, ,Teraz Toruh”, Telewizja Kablowa Torun,
www.mm.torun.pl, www.kulturalnytorun.pl, www.orbitorun.pl. oraz TVP Bydgoszcz,
ktéra sprawuje opieke medialng nad akcja. Partnerzy akcji to: Lokalna Organizacja
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Turystyczna Torun, Osrodek Informacji Turystycznej, Makro oraz Centrum Handlowe
Kometa, natomiast sponsorem studia plenerowego akcji jest Manekin.

Szczegotowa lista partneréow dostepna bedzie na: www.torun-za-pol-ceny.pl
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