Torun stat sie w czwartek, 25 wrzesnia 2025 roku stolica marketingu. W
Akademickim Centrum Kultury Od Nowa odbyta sie pierwsza edycja
Konferencji Marketingowej IN OUT™.

Na jednej scenie wystgpili przedstawiciele marek, ktére codziennie inspirujg miliony
ludzi: Samsung, IKEA, Kubota, VML, Brand24, Bluerank, Tears of Joy, DDOB oraz
eksperci pracujgcy z uznanymi agencjami i firmami. Kazdy z nich opowiadat o tym,
jak powstawaty kampanie, ktére znamy z billboardéw, telewizji i social mediéw.
Uczestnicy otrzymali prawdziwe case studies, doswiadczenie i konkretne rozwigzania
do wdrozenia od zaraz.

Organizowane przez Stowarzyszenie Przyjaciét Marketingu w Toruniu wydarzenie
okazato sie wyjatkowym swietem wiedzy, inspiracji i networkingu. Konferencje
patronatem objat Prezydent Torunia Pawet Gulewski, natomiast jednym z partneréw
gtéwnych byto Centrum Wsparcia Biznesu.
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Juz od rana uczestnicy mogli poczu¢ atmosfere duzego branzowego spotkania. Po
rejestracji wszystkich zebranych w sali konferencyjnej Nowa Scena w torunskiej ,,Od
Nowie” przywitat prowadzacy wydarzenie, Piotr ,0Olo” Olszowski. Chwile p6zniej gtos
zabrat Zastepca Prezydenta Miasta Torunia Adam Szponka, ktéry serdecznie powitat
uczestnikéw, podkreslajgc wyjatkowy charakter Torunia - miasta, ktére od wiekdéw
inspiruje do odkrywania nowych perspektyw i tgczenia tradycji z przysztoscia.
Zwrécit uwage, ze tematy podejmowane podczas konferencji - od psychologii cen i
social search, po role sztucznej inteligencji i moc wideo - sg bliskie takze naszemu
miastu, ktére staje sie przestrzenig otwarta i przyjazng do testowania innowacyjnych
rozwigzan.

Nastepnie rozpoczeta sie czes¢ prelekcyjna, ktéra zostata podzielona na trzy bloki
tematyczne, kazdy wypetniony inspirujagcymi wystgpieniami ekspertéw.

Pierwsza czes¢ wystgpien rozpoczat Jacek Ciesielski zatozyciel ONSEN, ktéry w
przewrotny sposéb moéwit o budowaniu firm, ktére naprawde uszczesliwiaja ludzi.
Karolina Martyniuk z IKEA pokazata, jak niewielkie zmiany w podejsciu do sprzedazy
mogq catkowicie odmieni¢ wyniki biznesowe. Grzegorz Wachowicz
(AlgorytmBiznesu.pl) przyblizyt tajniki psychologii cen, a Martyna Katuzna z VML
pomogta odnalez¢ sie w ggszczu spotecznych zmian, ktére ksztattujg wspoétczesny
marketing.

Po kroétkiej przerwie kawatek przysztosci branzy ujawnita druga czes¢ konferencji,
zdominowana przez tematyke sztucznej inteligencji i nowych mediow. Hanka
Dziubinska (copy/taste) zwrécita uwage na to, jak Al zmienia role kreatywnosci.
Zespo6t Bluerank pokazat, ze nawet w projektach Al-powered czynnik ludzki pozostaje
kluczowy. Mikotaj Winkiel z Brand24 opowiedziat, jak sztuczna inteligencja
rewolucjonizuje monitoring internetu, a Jakub Tomajczyk z Action Studio udowodnit,
ze wartosciowy content video da sie tworzy¢ takze bez ogromnych budzetéw.

Popotudniowy blok prelekcji przyniost kolejng dawke inspiracji. Pawet Dgbrowski
(KUBOTA) podzielit sie doswiadczeniami z humanizacji marki, a Magdalena
Sielachowicz-Nowakowska z Samsunga pokazata, jak emocje stajg sie kluczem do
komunikacji nawet w swiecie technologii. Z kolei duet z DDOB - Sylwia Dobkowska i
Amadeusz Marciniak - opowiedziat o wyjatkowym projekcie ,MLODE GLOWY"”, ktéry



w niebanalny sposdb tgczy marketing i dziatania prospoteczne. Na zakohczenie
tukasz Kepinski (Tears of Joy) wciggnat uczestnikéw w refleksje nad nowym
spojrzeniem na media spotecznosciowe, pokazujgc site social search jako
alternatywy dla chwilowych trendéw.

Oprécz inspirujgcych prelekcji, uczestnicy mieli okazje do wymiany doswiadczen i
nawigzywania kontaktéw w strefie partnerskiej. Networking byt jednym z
najmocniejszych punktéw wydarzenia - w kuluarach nie brakowato rozméw o
nowych pomystach, potencjalnych wspétpracach i kreatywnych projektach.

Konferencja udowodnita, ze Toruh to miasto otwarte na innowacje i kreatywnosc.
Dzieki obecnosci ekspertéw reprezentujgcych najwieksze marki i agencje - od IKEA i
Samsunga po Brand24 i VML - uczestnicy otrzymali solidng dawke wiedzy i
praktycznych wskazéwek. Organizatorzy juz dzis zapowiedzieli, ze wydarzenie
bedzie miato charakter cykliczny, co oznacza, ze w kolejnych latach Toruh znéw
stanie sie centrum marketingowej debaty.

Byta to konferencja, ktéra nie tylko zainspirowata, ale i pokazata, ze branza
marketingowa potrafi tgczy¢ wiedze, emocje i innowacje w jedno spdjne
doswiadczenie.
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